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Ist geschafft

HAUS-
APOTHEKEN

um dritten Mal hat nun der Verein

fiir Konsumenteninformation (VKI)
Apotheken in den verschiedensten Teilen
Osterreichs untersucht. Zum dritten Mal
in Serie vergab er die Note 5 also mangel-
haft. Und verbliiffender Weise hort man
von Apotherkammerseite nur massenhaft
Eigenlob. Die 5 wire mittlerweile eine 5
plus geworden, man miisse nur die ,Ver-
kaufsveranstaltungen® besser organisieren
(Zitat VKI: ,, ...teilweise fithlte sich unsere
Testerin wie in einer Verkaufsveranstal-
tung fiir das Mittel“) und Ahnliches.
Alleine die Uberschriften der im VKI
Bericht abgegriffenen Themen lesen sich
beunruhigend:

,Besser gleich zum Arzt; Keine Anwendungs-
hinweise; Schlankheitsberatung mangelhafft;
Zweifelhafte Produkte verkauft; Auch unter
Apothekern Vorbehalte; Etikett ,Scharlatane-
rie”

Vorwiegendes Verkaufsinteresse, man-
gelnde Beratung ohne Anwendungshin-
weise und bestindige Ubertretungen der
gesetzlichen Schutzbestimmungen fiir
PatientInnen sind an der Tagesordnung
stellte der VKI fest. Entsetzte Apothe-
kerkammerfunktionire gelobten in der
Vergangenheit (Juni 06, Oktober 08) je-
weils Besserung, geschehen ist jedoch in
drei Jahren anscheinend nichts. Nichts!
Fast nichts! Denn die Apothekerkammer
tiberzieht derzeit das gesamte Land mit
einer riesigen Plakatwerbeaktion, in der,
die durch die VKI Tests in Frage gestell-
te Kompetenz, der Apotheken beworben
wird, welche suggerieren soll, in allen Ge-
sundheitsfragen noch vor den Arzten zu
kommen.

Besonders das Plakat mit dem blauiu-
gigen, fiebernden Baby aber ist eine
grenzwertige Gefihrdung ésterreichischer
Siuglinge und eine skandaldse Irrefith-
rung der Bevolkerung, wenn man schon

mal erleben musste wie schnell ein Siug-
ling verfallen kann oder auch ohne grofle
Klinik einfach verstirbt. Jeder Arzt hat da
seine eigenen Erfahrungen gemacht, die
zur duflersten Vorsicht warnen.

Nur auf Grund mangelnder Erfahrung
zu einer Art russischen Roulettes aufzu-
rufen sollte von verantwortungsvollen
Menschen, die noch dazu fixe Partner
unseres Gesundheitssystems sein wollen,
unbedingt vermieden werden.

Wozu brauchen wir in einem funktio-
nierenden Gesundheitssystem, welches
die medizinischen Grundbedirfnisse der
Menschen abzusichern hat, tiberhaupt
Reklame?

In diesem Zusammenhang wire ein Wer-
beverbot zu begriiflen, da ein Produkt,
das sich durch Leistung und Qualitit aus-
zeichnet, kaum einer Werbung bedarf!
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